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CRABLIKE ROBOT TO REMOVE CANCER  
(TOI) 

 
 
    Inspired by Singapore’s famous chili crab dish, researchers have created a miniature robot with a pincer and a hook 
that can remove early‐stage stomach cancers without leaving any scars. Mounted on an endoscope, it enters the 
patient’s gut through the mouth. It has a pincer to hold cancerous tissues, and a hook that slices them off and 
coagulates blood to stop bleeding. With the help of a tiny camera attached to the endoscope, the surgeon sees what’s 
inside the gut and controls the robotic arms remotely while sitting in front of a monitor screen. “Our movements are 
very huge and if you want to make very fine movements, your hands will tremble ... But robots can execute very fine 
movements without trembling,” said enterologist Lawrence Ho, who helped design the robot. Professor Ho, who works 
at Singapore’s National University Hospital, said the robot helped remove early‐stage stomach cancers in five patients in 
India and Hong Kong, using a fraction of the time normally taken in open and keyhole surgeries that put patients at 
higher risk of infection and leave behind scars.  

 

 

 

FB to find out personal data’s value  
(TOI) 

 
    Facebook, the vast online social network, is poised to file for a public stock offering on Wednesday that will ultimately 
value the company at $75 billion to $100 billion, cashing in on the fuel that powers the engine of internet commerce: 
Personal data.  
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    The company has been busily collecting that data for seven years, compiling the information that its more than 800 
million users freely share about themselves and their desires. Facebook’s value will be determined by whether it can 
leverage this commodity to attract advertisers, and how deftly the company can handle privacy concerns raised by its 
users and government regulators worldwide. As the biggest offering of a social networking company, the sale is the 
clearest evidence yet that investors believe there is a lot of money to be made from the social web. Facebook’s 
dominance in this field has left Google, a web king from an earlier era, racing to catch up.  
    Facebook is considered so valuable because, more than the world’s largest social network, it is a fast‐churning data 
machine that captures and processes every click and interaction on its platform. Barring an unforeseen event, the 
internet giant plans to list a preliminary fund‐raising goal of $5 billion, according to people briefed on the matter, 
smaller than some previous estimates of the offering. But it is essentially a placeholder, a starting point used by 
companies to generate interest among potential investors. The eventual offering is expected to be the largest for an 
internet company.  
    In recent months, Wall Street’s banks have competed fiercely for a top assignment in Facebook’s offering, a coup that 
comes with millions in fees and valuable bragging rights. The company has hired Morgan Stanley to serve as its top 
underwriter, while JPMorgan and Goldman Sachs will also be coleads on the deal. The offering will compel Mark 
Zuckerberg, Facebook’s 27‐year‐old founder and chief executive, to do what he has until now preferred to avoid: Share 
company info.  
    Facebook, created in 2004 in Zuckerberg’s dorm room at Harvard, grew from 50 million users in 2007 to 800 million in 
2011, according to company figures. It offers advertisers a global platform, with threefourths of its users outside the 
United States; the notable exception is China, where Facebook does not operate.  
    Facebook offers advertisers a giant basket of information so they can find precisely the audience they covet: A Boston 
woman who posts that she is “engaged” may be offered an ad for a wedding photographer on her Facebook page, while 
a Mumbai brideto‐be might see ads for wedding saris.  
    Facebook’s biggest stumbling block has been privacy. The company’s flubs in this area reveal a fundamental tension in 
the way sophisticated ad‐supported sites work. Consumers’ time and information are effectively the price they pay for 
free web services. In some ways, the Facebook offering is a test of how valuable the social model of the internet could 
be. NYT NEWS SERVICE  
POKING THE MARKETS tFacebook will file to raise at least $5bn through an IPO—the amount may go up to $10bn tThe 
social networking site could be valued at up to $100bn  
tMorgan Stanley will be the lead manager tInvestment banks may generate as much as $500m in fees  
tMay be the biggest ever IPO by an internet or technology company, topping Infineon Technologies’ $5.85bn in 2000  
Who own Facebook  
tMark Zuckerberg, founder‐CEO, owns around 24% stake, which could be worth $24bn  
tAccel Partners and Digital Sky Technologies own around 10% each  
tOther investors include Zuckerberg’s Harvard roommate Dustin Moskovitz, Napster founder Sean Parker, Microsoft, 
U2’s Bono and Goldman Sachs tFacebook boasts of more than 800m users  
tIt is estimated to have earned a global revenue of $4.27bn in 2011, mostly from online advertising  
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